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BUDUCNOST GRAFICKOG DIZAJNA U BiH?!

THE FUTURE OF GRAPHIC DESIGN IN BiH?!

Branka Turki¢

Sazetak

Ve¢ odavno postoji trend brisanja grani-
ca izmedu umjetnosti i1 dizajna (ako su ikada i
postojale).

Ako razmiSljamo o grafickom dizajnu
kao o veoma bitnoj i cijenjenoj djelatnosti u
svijetu, ne mozemo a da se ne zapitamo u kojoj
mjeri je znacaj ove grane dizajna prepoznat i u
nasoj zemlji. Budu¢i da Zivimo u potrosackom
druStvu u kojem nema vremena za ispitivanje
kvalitete bas svakog proizvoda koji se pojavi
na trziStu, instinktivnho kupujemo proizvod o
kojem ve¢ imamo dovoljno podataka koje smo
dobili putem vizuelnih elemenata.

Rad bosanskohercegovackih dizajnera
je odavno svrstan medu vodece u regionu, ali
1 Sire, ali se postavlja pitanje da li su dovoljno
cijenjeni i u Bosni 1 Hercegovini?

Kljuéne rije¢i: graficki dizajn, komu-
nikacijski procesi, vizuelni identitet, reklama,
promocija.

Summary

Erasing borders between art and design
is an ongoing trend for quite some time (if the
borders existed in the first place). If graphic de-
sign is globally recognised as valuable and im-
portant line of work, one must wander whether
the designers are truly acknowledged in our
country as well.Living in a consumer society
leaves no room for testing quality of each prod-
uct entering the market, therefore we instinc-
tively purchase those products we are familiar
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with: familiarity being the result of data col-
lected via visual elements.

In the last few decades, B&H designers
became renowned in the region as one of lead-
ers in their respective field; however, do they, if
truth be told, receive the similar appreciation in
Bosnia and Herzegovina?

Keywords: graphic design, communica-
tion processes, visual identity, promotion, ad-
vertisement.

Iako je po definiciji dizajn ¢vrsto odre-
den trziSnom razmjenom izmedu proizvodaca i
kupca, te komunikacijskim procesima u savre-
menom druStvu, smatra se da su njegove odred-
nice funkcionalizam 1 uspostavljanje komu-
nikacije. Nekada oStra podjela na umjetnost i
dizajn se danas ublazila jer obje navedene djelat-
nosti imaju jednu dodirnu tacku: komunikaciju,
iako dizajn pokuSava uspostaviti dvosmjernu
komunikaciju, za razliku od umjetnosti. Diza-
jn nastaje iz potrebe narucioca, a umjetnost iz
potrebe umjetnika, proces dizajniranja pocinje
sa umjetnoS¢u i potrebom za estetiziranjem
poruke koju prenosi, a savremena umjetnost je
Cesto inspirisana postavkama dizajna. Ukratko,
danas su ove dvije djelatnosti veoma povezane
1 teSko je odrediti granicu, a jos teze odrediti
koja je od njih starija. Kako bilo, dok se svijet
bavi brisanjem svih vrsta ograni¢enja, ograda i
granica, pa i onih koje su tradicionalno dijelile
umjetnost od dizajna 1 dok je u savremenom
svijetu, ncmoguce zamisliti bilo koju vrstu pek
slovanja bez prepoznatljivog vizuelnog iden
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polako budi. Budu¢i da zivimo u potrosackom
drustvu u kojem nema vremena za ispitivanje
kvalitete baS svakog proizvoda koji se po-
javi na trzi$tu, instiktivno kupujemo proizvod
o kojem ve¢ imamo dovoljno podataka koje
smo dobili putem vizuelnih elemenata. Ovaj
princip se odavno prepoznao kao najmocniije
oruzje u borbi za prevlast na trziStu, te stoga ne
iznenaduje podatak da vec¢ina vodecih svjetskih
kompanija iz razli¢itth domena i djelatnosti
viSe novca troSe na reklamu i dizajn nego na
unaprjedivanje proizvodnje i kvalitetu proiz-
voda. Poznata je izjava Henry Ford-a, osnivaca
moc¢ne auto industrije, kad su ga pitali na Sta bi
potrosio zadnji dolar. Jednostavno je rekao: ,,Na
reklamu!“. Uspjesni ljudi 1 vizionari su joS prije
stotinjak godina prepoznali zna¢aj promocije,
a u naSem druStvu, na zalost, joS uvijek nije u
obimu u kojem se ocekuje. Bosna i Hercegovina
je u periodu rata i periodu poslije rata o¢igledno
usporila razvoj i ulaganja u sve sfere privrednog
1 kulturnog Zivota. Paradoksalan je i podatak da
su bosanskohercegovacki graficki dizajneri bili
nagradivani na prestiznim takmicenjima u svi-
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jetu, kako u periodu rata (dizajnerski ,,Trio* za
plakate o Sarajevu), tako i danas (Ajna Zlatar,
dobitnica prestizne nagrade Emilija za 2009.
godinu), a da smo istovremeno zemlja koja jako
malo ulaZe u razvoj ove grane primijenjene um-
jetnosti, ali 1 kulture u cijelosti. Sve dok nam
je ekoloSka situacija izgovor za zanemarivanje
kulture 1 svih njenih segmenata, ne¢emo moci
uhvatiti korak sa Evropom koja Zivi u 21. vi-
jeku. Medutim, da nije sve tako crno pokazuju
mladi dizajneri ¢iji se kvalitet prepoznao i izvan
granica Bosne i1 Hercegovine, kao §to su nave-
deni dizajneri ili tim koji ¢ini postprodukcijc-
sku kuc¢u ,,Prime time*, a ¢iji rad je cijenjen i
nagradivan u regionu, ali 1 Sire. Zadovoljstvo
je vidjeti kako se u Bosni i Hercegovini stvari
pocinju mijenjati, Sto je za direktnu posljedi-
cu imalo 1 javljanje potreba za Skolovanjem
grafickih dizajnera. Fakultet koji je u cijelosti
odgovorio na ovu potrebu i predvidio ono §to je
neminovna buduénost naSe zemlje je Graficki
fakultet u Kiseljaku, koji ¢e iznjedriti kadar
dostojan da stane uz vodeca imena dizajnera na
svjetskoj sceni.
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